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А кто уходит

прямо сейчас?





Правда ли ушел

Инстаграм?



Reels — всё еще

лучший вирусный


инструмент



#цветы #стройка



#айти #стоматология



Но не все так просто

�� Нужна стратеги�

�� Нужна гибкост�

�� Нужно ловить тренды




Блогеры и блогерки



Инфлюенс-маркетинг

�� Реклама работает. У нас тоже �

�� Блогеров можно использоват�

�� Но уже есть законопроект 




Юридические палки

в наши маркетинговые колеса

�� Для физлиц штрафы от 2k�

�� Для юрлиц штрафы до 500k 




Текущий статус

Приняли в первом чтении



Так вести Инсту 
или нет?



По данным ppc.world

�� Среднесуточный охват 7.1  человек�

�� Женщины — 82% процента активной аудитории�

�� Популярность продолжает падать




А что с ВК

через 2 года?



Площадка — монополист




Поэтому 
сложно 

и дорого



Но работает!



Нужно быть 
креативным



Нужно быть 
искренним



Нужно 
работать  
над воронкой



ВК — для крупняков?

�� Сложнее продвигатьс�

�� Особенно с маленькими бюджетами



Что точно работает в ВК

�� Коммуникация с аудиторие�

�� Обработка негатив�

�� Формирование положительного образа бренд�

�� И конечно таргет!



А что таргет...



Старый... новый...



Так почему до сих пор 

не закрывают старый 

кабинет?



Если коротко:



Помните был

такой MyTarget?



До сих пор существует

�� Почти все есть в VK реклам�

�� УТП — DOOH и аудиореклама



Блокировка YouTube — 

счастье таргетолога



Предиктивные ML-модели 
оптимизации показов



Монополия ВК — 

не пустой звук

�� Показы дорож�

�� Бюджеты побольш�

�� Напитки покрепч�

�� Эмодзи поменьше и текст покороче



Еще таргет есть тут



А еще тут 



TG Ads — слишком дорого?

�� Активно развиваетс�

�� Премиум-бояре не увидя�

�� Новый формат — дорого, дорого, дорого, дорого, 
очень-очень дорого и еще раз дорого



Реклама в TG через Яндекс

�� Изображение или видеороли�

�� Кликабельный заголовок и ссылка на сай�

�� Текст объявлени�

�� Метка «Реклама�

�� Ссылка на информацию о рекламодател�

�� Дополнительные элементы: возрастная метка или 
предупреждение



МТС Маркетолог



Что там по контексту?







Теряем часть аудитории

...и здесь поможет только SEO



Зато Директ все лучше и лучше



Автоматические РК

Все еще не так хороши как в Google

Но работают — в зависимости от ниши



А как без

Google Analytics?



Хватает ли нам

Метрики?

Короткий ответ:
Да, хватает

Ответ подлиннее:
Иногда пускаем скупую слезу



Заменит ли контекстолога ИИ?

�� Метрика идет к тому что скоро можно будет 
запустить РК в два клик�

�� Но вы ведь не будете так делать с миллионными 
бюджетами, правда?




Старое-доброе SEO



Живее всех живых



SEO живет, пока есть 
поисковая выдача



Маркетплейсы захватили

поисковую выдачу?

Да... но нет



Дороже, сложнее, дольше

�� К сайтам все больше требовани�

�� Оптимизация предполагает все больше работ




По-прежнему 

во главе угла

Поведенческие

факторы
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Получи  
полезные материалы 
с выступлений!

@cosmosweb

Подпишись  
на наш канал

Оставь коммент  
под постом с материалами


